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PLAN DE ESTUDIOS



PRESENTACION

El plan de estudios fue aprobado en sesion ordinaria de Junta de Gobierno de la Universidad de La Laguna el dia 17 de marzo
de 1998, homologado por el Consejo de Universidades el dia 14 de julio de 1998 y publicado en el B.O.E. n° 207 de 29 de agosto del

mismo ano.

La Diplomatura de Turismo proporciona una formacién universitaria multidisciplinar capacitando a futuro titulado para
afrontar los importantes retos que plantea este sector, pilar basico de la economia canaria y espafiola, cuya expansion precisa de
profesionales atamente cudificados que puedan hacer frente a la creciente complejidad y competitividad en que se desenvuelve la
actividad turistica

Desde el punto de vista pedagdgico, se trata de formar titulados con conocimientos, capacidad y actitud personaes y dominio
de idiomas, necesarios para ejercer competitivamente la profesion e incorporarse de modo inmediato d mercado de trabgo. Asi
mismo, dispondria de laformacion propiade un profesiona versétil, capaz de actudizar sus conocimientos en funcion de las exigencias

de los cambios del mercado.



NOMENCLATURA
CARGA LECTIVA GLOBAL: Numero de créditos minimos que ha de superar el aumno parala obtencion del titulo de Diplomado
en Turismo (207 créditos).

CREDITO: Vdoracion que se concede a cada asignatura en funcion del nimero de horas lectivas. Un crédito equivae a 10 horas
lectivas de clase.

MATERIAS TRONCALES: Fijadas por el Ministerio y comunes a todas las Universidades espaiiolas y han de ser cursadas por
todos | os estudiantes de esta Diplomatura.

MATERIAS OBLIGATORIAS:. Establecidas libremente por cada Universidad en su plan de estudios y han de ser cursadas por
todos | os estudiantes de esta Diplomatura.

MATERIASOPTATIVAS:. Establecidas libremente por cada Universidad, debiendo ser elegidas por |os estudiantes.
MATERIASDE LIBRE ELECCION: Créditos ofertados por la Universidad de La Lagunay otras instituciones con las que exista
convenio, sin que tengan que ser impartidas en el Centro. Han de ser elegidas por los estudiantes. En cada curso académico, los
Departamentos ofertaran estos créditos, que habrén de ser publicados en cada Centro.

INCOMPATIBILIDADES ACADEMICAS: No se prevén incompatibilidades académicas entre materias.

TRABAJO O PROYECTO FIN DE CARRERA: No se exige



DISTRIBUCION DE LA CARGA LECTIVA GLOBAL

CURSO MATERIAS MATERIAS MATERIAS MATERIASLIBRE CREDITOS
TRONCALES OBLIGATORIAS OPTATIVAS ELECCION TOTALES
1° 46,5 15 --- --- 61,5
2° 19,5 40,5 --- 10,5 70,5
3 16 20 28,5 10,5 75
TOTALES 82 75,5 28,5 21 207
PORCENTAJE 39,61 36,47 13,77 10,14 100

DISTRIBUCION EN CREDITOSTEORICOSY PRACTICOS"

CURSO CREDITOSTEORICOS CREDITOS CREDITOSTOTALES
PRACTICOS
1° 37,5 24 61,5
2° 30 30 60
3 15 21 36

(*): Créditos troncaes y obligatorios



DEPARTAMENTOS

FIA FILOLOGIA INGLESA Y ALEMANA

DIP DERECHO INTERNACIONAL Y PROCESAL

AE ANALISISECONOMICO

EDE ECONOMIA Y DIRECCION DE EMPRESAS

EFC ECONOMIA FINANCIERA Y CONTABILIDAD

EA ECONOMIA APLICADA

EIEE ECONOMIA DE LASINSTITUCIONESY ESTADISTICA-ECONOMETRIA
GEO GEOGRAFIA
PAHA PREHISTORIA, ANTROPOLOGIA E HISTORIA ANTIGUA
DFEDT DERECHO FINANCIERO, DERECHO DEL TRABAJO Y DE LA SEGURIDAD SOCIAL
sS0C SOCIOLOGIA
PCSO PSICOLOGIA COGNITIVA, SOCIAL Y ORGANIZACIONAL

HA HISTORIA DEL ARTE

PEG PARASITOLOGIA, ECOLOGIA Y GENETICA

FFR FILOLOGIA FRANCESA Y ROMANICA

DJB DISCIPLINAS JURIDICAS BASICAS

HIE HISTORIA E INSTITUCIONES ECONOMICAS



DISTRIBUCION TEMPORAL DE ASIGNATURAS



PRIMER CURSO

MATERIASIMPARTIDASEN EL

PRIMER SEMESTRE

MATERIASIMPARTIDASEN
TODO EL CURSO ACADEMICO

MATERIASIMPARTIDASEN EL

SEGUNDO SEMESTRE
TIP | CRE

Derechoy legislacion Tr 9

Organizacion y Gestion de Empresas | Tr 9

Inglés parala comunicacion turistica | Ob 9

TIP | CRE TIP | CRE

I ntroduccion ala Economia Tr 6 Estructura de mercados Tr 6
Patrimonio Cultura Tr 6 Contabilidad Tr 6
Historia del arte en Canarias Ob | 45 Aleman para comunicacion turistical | Tr 6

TIP: Tipo de materia (TR=Tronca ; OB=Obligatoria ; OP=Optativa ; LE=Libre Eleccion)
CRE: NUmero de créditos totaes de la asignatura.




SEGUNDO CURSO

MATERIASIMPARTIDASEN EL MATERIASIMPARTIDASEN MATERIASIMPARTIDASEN EL
PRIMER SEMESTRE TODO EL CURSO ACADEMICO SEGUNDO SEMESTRE
TIPO | CRE

Recursos territoriaes turisticos Tr 9

Alemén parala comunicacion Ob 9

turisticall

TIPO| CRE TIPO | CRE

Inglés parala comunicacion Tr 6 Sistemas de informacién parala Ob 6
turistica gestion
Derecho del trabgjo Ob | 45 M arketing turistico Tr 6
I nterpretacion del medio Ob | 45 Ecologiade las | slas Canarias Ob | 45
geogréfico
Estadistica aplicada d turismo Ob | 45 Sociologia Ob 6
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TERCER CURSO

MATERIASIMPARTIDASEN EL MATERIASIMPARTIDASEN MATERIASIMPARTIDASEN EL
PRIMER SEMESTRE TODO EL CURSO ACADEMICO SEGUNDO SEMESTRE
TIPO | CRE
Practicum Tr 15
Promocion del producto turistico Ob 9
TIPO| CRE TIPO | CRE
Operacionesy procesos de Tr 6 Créditos del catalogo de Op | 195
produccion optativas
Psicologia de | as organizaciones Ob 6
turisticas
Créditos del catalogo de Op | 9
optativas

CREDITOSDE LIBRE ELECCION: El dumno habrade redizar un totd de 21 cr €dit0S (se recomienda cursar la mitad
en segundo curso y la otramitad en el tercer curso)
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ASIGNATURASTRONCALESY OBLIGATORIAS
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ASIGNATURASTRONCALESY OBLIGATORIAS

PRIMER CURSO: ASIGNATURASANUALES

ASIGNATURA BREVE DESCRIPTOR TIP CD C CT CP DPTO
DERECHOY LEGISLACION Introduccion @ Derecho. Derecho de la contratacion y del
consumo en el sector turistico. Legislacion especifica del | TR | 1T1 | 9 6 3 DIP
turismo.

ORGANIZACION Y GESTION DE EMPRESAS | Andisis de las estructuras organizativas y de los recursos| TR | 1T2 | 9 6 3 EDE
humanos en las empresas turisticas
INGLES PARA LA COMUNICACION Profundizacién en la comunicacion ora y escritade lalengua] OB [ 1ITA| 9 3 6 FIA
TU RI'STICA inglesa aplicada al sector turistico

TIP: Tipo de materia (TR=Tronca ; OB=Obligatoria ; OP=Optativa ; LE=Libre Eleccion)
CD : Cddigo de laasignatura

C : Créditos totdes

CT : Créditos tedricos

CP : Créditos précticos

DPTO : Departamento a que se adscribe la asignatura




ASIGNATURASTRONCALESY OBLIGATORIAS

PRIMER CURSO: PRIMER SEMESTRE

ASIGNATURA BREVE DESCRIPTOR TIP CD C CT CP DPTO
INTRODUCCION A LA ECONOMIA Introduccion a andisis econdmico con especia referenciad | TR | 1T3| 6 | 45 | 1,5 AE
turismo
PATRIMONIO CULTURAL Manifestaciones artisticas y culturdes. Andlisis del patrimonio| TR | 1T4| 6 | 45 | 1,5 | PAHA
cultural como recurso turistico
HISTORIA DEL ARTE EN CANARIAS Estudio de la Historia del Arte en Canarias desde la Conquista| OB | 1TB [4,5| 3 15 HA
hasta la actuaidad

PRIMER CURSO: SEGUNDO SEMESTRE

ASIGNATURA BREVE DESCRIPTOR TIP CD C CT CP DPTO
ESTRUCTURA DE MERCADOS Andisis de los flujos turisticos. Estructura de los mercados| TR | 1T5| 6 | 45 | 1,5 EA
turisticos. Ofertay demanda
CONTABILIDAD Contabilidad financieray de costes aplicada al turismo TR |1T6| 6 | 45| 1,5 EFC
ALEMAN PARA LA COMUNICACION Intensificacion y perfeccionamiento del idioma aemén con| TR | 1T7 | 6 15| 45 FIA
TURISTICA | especial aplicacion d sector turistico

*: Deéllos, 4,5 créditos son troncales y 1,5 son adicionales, 1o que confiere a estos Ultimos el carécter de obligatorios de Universidad
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ASIGNATURASTRONCALESY OBLIGATORIAS

SEGUNDO CURSO: ASIGNATURASANUALES

ASIGNATURA BREVE DESCRIPTOR TIP CD C CT CP DPTO

RECURSOS TERRITORIALES TURISTICOS Estudio del medio para el desarrollo turistico. Su implantacion| TR | 2T1| 9 3 6 GEO
y ordenacion en el espacio

ALEMAN PARA LA COMUNICACION Profundizacion en la comunicacion ord y escrita de lalengual OB | 2TA | 9 3 6 FIA
TURISTICA Il demanaaplicadaal sector turistico
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ASIGNATURASTRONCALESY OBLIGATORIAS

SEGUNDO CURSO: PRIMER SEMESTRE

ASIGNATURA BREVE DESCRIPTOR TIP CD C CT CP DPTO

INGLES PARA LA COMUNICACION Intensificacion y perfeccionamiento del idioma inglés con| TR | 2T2| 6 | 1,5 | 4,5 FIA

TURISTICA especia aplicacion d sector turistico
Contrato de trabajo. Modalidades de contratacién de trabajado-

DERECHO DEL TRABAJO res. Condiciones basicas de trabgo. Modificaciones del oB | 2TB 45| 3 15 | DEDT
contrato de trabajo, suspensién y extincion. La negociacion ’ ’
colectivaen el sector turistico

INTERPRETACION DEL MEDIO Estudio y reconocimiento de las estructuras territoriales resul-

GEOGRAFICO tantes de la accion social sobre el medio natura y de su oB | 2Tcl4a5| 3 15 GEO
transformacién como efecto de los cambios del sistema ' '
economico y del desarrollo técnico
Estadistica descriptiva. Series estadisticas unidimensionaes y

ESTADISTICA APLICADA AL TURISMO bidimensionalesy s tretamiento para caracteres cuantitativosy| o | 2Tp [4,5| 1,5 | 3 | EIEE

cuditativos. NUmeros indices y series temporaes. Fuentes de
datos en turismo

*: Deéllos, 4,5 créditos son troncales y 1,5 son adicionales, |0 que confiere a estos Ultimos el carécter de obligatorios de Universidad




ASIGNATURASTRONCALESY OBLIGATORIAS

SEGUNDO CURSO: SEGUNDO SEMESTRE

ASIGNATURA BREVE DESCRIPTOR TIP CD C CT CP DPTO
MARKETING TURISTICO Creacion de productos turisticos. Determinecion de precios.| TR | 2T3| 6 | 45 | 1,5 EDE
Comunicacién y distribucion
ECOLOGIA DE LASISLAS CANARIAS Introduccién a la Ecologia. Singularidades del medio natural

canario. Andlisis de los principales ecosistemas canarios. La OB | 2TOl45| 3 15 PEG
natural eza canaria como recurso turistico. ’ !

Fundamentos de los sistemas de gestidn en las organizaciones.
SISTEMAS DE INFORMACI ON PARA LA Los sistemas de informacion en la industria turistica. Tecno- OB | 2TP| 6 3 3 EDE

P logia informética y de comunicaciones para los sistemas de
GESTION informacion en la industria turistica. Los subsistemas de
informaci6n en las empresas turisticas

Teoria socioeconémica del turismo. Turismo e industriaismo.

SOCIOLOGIA DEL TURISMO Los cambios socioecondmicos de las actividades turisticas. OB |2TQ| 6 | 45| 1,5 SOC
Turismo y cudificacion profesional. ’ ’




ASIGNATURASTRONCALESY OBLIGATORIAS

TERCER CURSO: ASIGNATURAS ANUALES

ASIGNATURA BREVE DESCRIPTOR TIP CD C CT CP DPTO

PRACTICUM (PRACTICAS EN ORGANIZA- Introduccion a aumno en la organizacion, gestion y reaizacion

CIONESE INSTITUCIONES DE TURISMO) | d¢ a5 atividades turisticas: informecion, organizecion de| TR | 372 (15'| 0 | 15 | EDE
viges, gestion de eventos, colaboracion en el disefio de

infraestructuras, etc..) GEO

PROMOCION DEL PRODUCTO TURISTICO | Desarollo, estrategias y decisiones de productos turisticos el OB [3TA| 9 | 6 3 EDE

instrumentos de la comunicacién publicitaria

*: Deé€llos, 10 créditos son troncales y 5 son adicionales, |o que confiere aestos Ultimos el caracter de obligatorios de Universidad

TERCER CURSO: PRIMER SEMESTRE

ASIGNATURA BREVE DESCRIPTOR TIP CD C CT CP DPTO
OPERACIONES Y PROCESOS DE Operaciones 'y procesos de restauracion, dojamiento,| TR | 3T1| 6 | 45 | 1,5 | EDE
PRODUCCION intermediacion turisticay ocio.

PSICOLOGIA DE LAS ORGANIZACIONES Gestion psicosocid  de las organizaciones turisticas.
TURISTICAS Comunicacién externa e interna. Conflictos grupales y organi- oB |3tBl 6 | 45| 1.5 | PCsO
zaciondes. Calidad de servicios en organizaciones turisticas. ’ ’

18



19

ASIGNATURASOPTATIVAS



ASIGNATURASOPTATIVAS
ASIGNATURA

ALEMAN PARA EL MARKETING TURISTICO

BREVE DESCRIPTOR

Aplicacién de las destrezas comunicativas de la lengua
alemana a marketing turistico

CD
900

CT CP DPTO

15

3

FIA

ANALISIS COMPARADO DE AREAS
TURISTICAS

Estudio de ladistribucion y caracteres de |as principal es areas
turisticas, de los factores que han contribuido a su formacién
y desarrallo, y de las directrices de la actua politicaturistica

901

4,5

15

GEO

ANTROPOLOGIA Y TURISMO: ESTUDIOS DE
CASOS REGIONALES

El turismo como sistema Los encuentros. Impactos
socioculturales del turismo: familia, grupo, sociabilidad y
revitalizacion de laidentidad. Los usos multiples del espacio.
Actividades, usos, tradiciones y costumbres. La activacion del
patrimonio etnogréfico como recurso turistico. La elaboracién
de rutas teméti cas etnogréficas

902

4,5

15

PAHA

ARQUEOLOGIA Y TURISMO

Arqueologiay turismo: manifestaciones artisticas y culturaes.
Actividades y gestion del Patrimonio Arqueoldgico como
recurso turistico. Rutas teméticas de Arqueologia.

903

4,5

15

PAHA

DERECHO TRIBUTARIO

Los tributos. Relacion juridico-tributaria.  Procedimientos
tributarios. Derecho penal tributario estatal, loca y regional.
Régimen econdmico y fisca

904

4,5

15

DFDT

DISENOY GESTION DE RUTASE
ITINERARIOS TURISTICOS

Aplicacion de métodos y técnicas de andlisis geogréficos alos
componentes de la produccion turistica, en grandes escalas,
con especia atencion d disefio y la gestion de rutas,
documentacién cartogréfica, optimizacion productiva 'y
estrategia comunicativa. Rutas en Canariasy otras.

905

15

4,5

GEO

ESTRUCTURA ECONOMICA DE CANARIAS

Grandes transformaciones en la economia canaria. Recursos y
sectores econdmicos, con especid referencia a turismo.
Perfiles estructurales de la economia canaria agentes,
mercados, relaciones exteriores y marco instituciona.
Problemaéticay perspectivas del desarrollo

20

906

4,5

15




ASIGNATURASOPTATIVAS

ASIGNATURA BREVE DESCRIPTOR CD C CT CP DPTO
La cdidad en el disefio y desarrollo de los productos y
GESTION DE LA CALIDAD operaciones turisticas. El proceso de mejora de la calidad. 907 45 3 15 EDE

Aseguramiento de lacalidad. Normas 1 SO 9000

GESTION FINANCIERA DE ACTIVIDADES Criterios de decision de lainversion en la empresa turistica | 908 6 45 | 15 EFC
TURISTICAS Instrumentos financieros aplicados ala empresa turistica

El negocio del ocio a través de la Historia. Evolucion del

industrialismo. Expansién mundial de los negocios y de los
p vigjes. Transformaciones de las economias de los espacios de

HISTORIA ECONOMICA DEL TURISMO EN ocio hasta fines del S. X1X. Evolucion de las agencias de

CANARIAS vige, aojamiento y restauracion en Canarias. S. XI1X, afios

20 y 30. La historia econdmica reciente del turismo en

Canarias a partir de los afios 50

INGLES PARA EL MARKETING TURISTICO Aplicacion de las destrezas comunicativas de la lengua| 910 45 15 3 FIA

inglesa a marketing turistico

Conceptos de la investigacion comercia, sistemas de

INVESTIGACION COMERCIAL informacion, fuentes de informacidn, andisis de datos e 911 45 3 15 EDE

interpretacion y sistemas de apoyo alas decisiones.
Direccion estratégica. Andlisis estratégico del entorno del
LA DIRECCI C’)N ESTRATEG' CA EN LA destino turistico, de la empresa de actividades turisticas y de 912 6 45| 15 EDE

P empresas de aojamiento. Estrategias de las empresas y
INDUSTRIA TURISTICA actividades turisticas. |mplantacion y control estratégico

Perfeccionamiento de los conocimientos linglisticos (Iéxicos,

LENGUA FRANCESA | gramatices y textuales) e iniciacion en los aspectos 913 6 45 | 15 FER
socioculturales relacionados con el sector turistico, con vistas

alaadquisicion de una adecuada competencia comunicativa

909 4,5 3 | 15| HIE

21



ASIGNATURASOPTATIVAS

ASIGNATURA BREVE DESCRIPTOR CD C CT CP DPTO

LENGUA FRANCESA |1 Profundizacién en la lengua francesa, tanto escritacomo oral,| 914 6 45 | 15 FFR
en situaciones comunicativas propias de un profesional del
sector turistico. Estudio de documentos auténticos

MEDIO AMBIENTE Y CONSERVACION EN Ecologia y medio ambiente. Principales problemas

CANARIAS ambientales en Canarias. La necesidad de conservar nuestro 915 45 3 15 PEG
patrimonio natural. Estrategias de conservacion y red de ’ ’
espacios naturales de Canarias.

ORDENACION ADMINISTRATIVA DEL Administraciones plblicas competentes y legislacion de la

TURISMO Comunidad Auténoma de Canarias en materia turistica 916 6 45 | 15 DB
Régimen de autorizaciones en el sector turistico. Promocion y ’ ’
fomento del turismo.

ORDENACION INTERNACIONAL DEL Sector servicios y las relaciones econdmicas internacionaes.

SECTOR SERVICIOS Internacionalizacion y liberdizacién de mercados. Acuerdo 917 45 3 15 EIEE
genera del comercio de servicios. Comercio de servicios, ’ '
especidmente los relacionados con el turismo. Servicios
turisticos, globdizacion y desarrollo

PATRIMONIO GEOGRAFICO E IMPACTO I dentificacion y val oracion de laimportancia de los elementos

TERRITORIAL DEL TURISMO del medio geogréfico (naturdes y socidles) y andiss delas| 918 | g | 45| 15| GEO
diversas repercusiones socides, econdmicas, ambientaes y
territoriales, generadas por la implantacion de la actividad
turistica

PATRIMONIO MONUMENTAL Y ARTISTICO | Conocimiento, interpretacion y criterios de conservacion de

EN CANARIAS “concepto” de Patrimonio Mueble e Inmueble en canarias, de 919 45 3 15 HA

los nicleos historicos mas relevantes del Archipiélago y de la
arquitecturay de las manifestaciones plésticas.




ASIGNATURASOPTATIVAS

ASIGNATURA

POLITICA ECONOMICA DEL SECTOR
TURISMO

BREVE DESCRIPTOR

Proceso de toma de decisiones de politica econdémica
turistica. El esguema objetivos-instrumentos de politica
econdémica turistica. Planificacion del sector turistico.
Politicas sectoriales y turismo

CD

920

C

CT CP DPTO

4,5

15

EIEE

PSICOLOGIA AMBIENTAL

Conducta, cognicion y evauacién ambiental. Actitudes
ambientales. Participacion ambiental. Evaluacion
psicoambiental del impacto turistico. Responsabilidad
ambiental y turismo. Educacién ambiental. Evauacion y
disefio de espacios de ocio. Uso rehabilitador del medio
ambiente.

921

4,5

PCSO

PSICOLOGIA SOCIAL DEL TURISMO

El rol socia de turista. Motivacion turistica. Contacto socid y
choque culturd. El turismo de grupo. Actitudes hacia el
turismo. La percepcion socid del turismo. Efectos
psicol6gicos del turismo

922

4,5

PCSO

SISTEMAS DE INFORMACION GEOGRAFICA
APLICADOS A LA GESTION DEL TURISMO

Habilitacion en las técnicas y procedimientos de los sistemas
de informacion geogréfica, dirigidos & inventario,
tratamiento, consulta y andlisis de la componente territoria
de la produccion turistica bgo entornos (Windows),
tecnol ogia multimedia e integraci6n en internet.

23
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15

4,5

GEO
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OTRASINFORMACIONES



LOCALIZACION DE LOSDEPARTAMENTOS

Algunos de los Departamentos que imparten docencia en la Diplomatura tienen cubiculo independiente asignado en este
edificio. Algunos de ellos se encuentran divididos en varias U.D.I. (Unidad Docente e Investigadora), ubicadas cada una de ellas en
zonas diferentes del edificio.

DEPARTAMENTOS CON CUBICULO EN EL EDIFICIO

DEPARTAMENTO UDI o SEMINARIO LOCALIZACION *
ANALISIS ECONOMICO NIVEL 4
DERECHO FINANCIERO Y DERECHO DEL TRABAJO NIVEL 1
DERECHO INTERNACIONAL Y PROCESAL NIVEL 1
DISCIPLINAS JURIDICAS BASICAS NIVEL 1
ECONOMIA APLICADA NIVEL 3
ECONOMIA Y DIRECCION DE EMPRESAS NIVEL 2
ECONOMIA FINANCIERA 'Y CONTABILIDAD NIVEL 3
ECONOMIA INSTITUCIONES Y ESTADISTICA-ECONOMETRIA Economia | nstituciones NIVEL 3
ECONOMIA INSTITUCIONES Y ESTADISTICA-ECONOMETRIA Estadistica NIVEL 4
FILOLOGIA FRANCESA Y ROMANICA NIVEL 2
FILOLOGIA | NGLESA Y ALEMANA NIVEL 2

! Todos localizados en e nlicleo centra del edificio
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HISTORIA E INSTITUCIONES ECONOMICAS NIVEL 2

SOCIOLOGIA NIVEL 2

DEPARTAMENTOS SIN CUBICULO EN EL EDIFICIO

Estos Departamentos cuentan, de manera provisiona, con una zona comun donde pasaran sus tutorias. Esta zonarecibira el
nombre de ZONA TUTORIAL, lacud se ubicarainicid mente en el NIVEL 4.

DEPARTAMENTO

GEOGRAFIA

HISTORIA DEL ARTE

PARASITOLOGOA, ECOLOGIA Y GENETICA
PREHISTORIA, ANTROPOLOGIA E HISTORIA ANTIGUA
PSICOLOGIA COGNITIVA, SOCIAL Y ORGANIZACIONAL

26



LOCALIZACION DE OTRAS DEPENDENCIAS

DEPENDENCIA ZONA NIVEL
DIRECCION NUCLEO CENTRAL 1
SECRETARIA NUCLEO CENTRAL 0
CONSERJERIA NUCLEO CENTRAL 0
OFICINA INFORMACION AL ESTUDIANTE NUCLEO CENTRAL 0
BIBLIOTECA (ACCESQS) NUCLEO CENTRAL Oyl
SALAS DE ESTUDIO NUCLEO CENTRAL 1
AULA MAGNA NUCLEO CENTRAL ly2
SALON DE GRADOS NUCLEO CENTRAL 1
SALA DE JUNTAS NUCLEO CENTRAL 3
SALA DE ORDENADORES AULARIO ESCUELA 3
DELEGACION DE ESTUDIANTES: PRESIDENCIA AULARIO ESCUELA 3

LOCALIZACION DE AULAS

Las aulas de esta Escuela se identifican en base a tres digitos. El primero es siempre la E (Escuel@), e segundo representa la
planta o nivel en que se encuentra'y €l tercero, la ordenacion de las mismas dentro de una misma planta. Asi, por ejemplo, la E.3.1

designael aulade laEscuelasituadaen el primer lugar de latercera planta
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DIPLOCAATURA DE TURKSMO

GUIA BE ESTURIOS




UNIVERSIDAD DE LA LAGUNA

ESCUELA UNIVERSITARIA
DE CIENCIASEMPRESARIALES
UNIVERSIDAD DE LA LAGUNA

Campus de Guajara s/n
38071 La Laguna. Tenerife
Tfnos.: (922) 317048-50
Fax: (922) 317135
E-mail: esuemp@ull.es
www.euce.ull.es
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